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Sample Case Study : Product Launch Strategy 
and Execution



• A U.S. based medtech company wanted to launch their recently FDA approved product for treatment of 
Obstructive Sleep Apnea (OSA)  in India market

• Orbees Medical conducted an 
in‐depth analysis of the Indian 
OSA market to assess the 
market potential of the 
Client’s products. 

• Engaged KOLs to understand 
their perception on the 
existing products in the 
market.

• Orbees Medical created a 
comprehensive launch plan for 
the client which included various 
activities such as 
marketing, physician 
training, regulatory and custom 
clearances, etc.

• Created a Business case and a 
market forecast for the client

• Orbees Medical identified and 
appointed appropriate 
distributors in India who could 
cater to the client’s needs

• Executed various Press 
Releases and other PR 
activities during and after the 
launch of the product O
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Sample Case Study : Product Launch Strategy and Execution

• Enabled the client in taking the decision of entering into the India OSA market

• Helped the client in making good relationship with the KOLs in the field of sleep medicine

• Orbees Medical became the Country Manager for the client’s product in India and took the responsibility of 
managing various day to day activities related to the sales and promotion of the product



Orbees Deliverables
Drivers and barriers for the client in entering the 
Indian Sleep Medicine market

A step‐wise strategy for the client to enter the 
Indian Sleep Medicine market

A 24 month forecast for the client
Various channels of distribution which need to 
be targeted to enter into the market effectively
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